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AIMmonitor

Vyskum sociodemografie navstevnikov
internetu v Slovenskej Republike

Nazov média:
pravda.sk | varecha.pravda.sk

Mesiac:
Marec 2015

Zikladné informicie
Vel'kost’ internetovej populédcie SR 3 497 897
Pocet respondentov
Médium N=7321
Total (za vSetky merané média) N =32 366
RU(pocet) 599 345
Reach(%) 17.13
PV(pocet) (od navstevnikov zo SR) 8511 907
PV(pocet) (od vSetkych navstevnikov) 9 805 694
GRP (%) 243.34

Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius
Marec 2015
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Tabul'ka 1: Pohlavie

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP | Afinita | RU RU PV PV
(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (potet)
Muz 40.13 240499| 13.95| 37.06 3154 594 18295 81.40| 49.29| 1646490| 51.95 749 248 512
Zena 59.87 358 845| 20.23| 62.94 5357313 302.05| 118.08 50.71| 1693651| 48.05 693 046 708

Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Graf 1: Pohlavie podl'a RU(%)
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Tabul'ka 2: Vek

MEDIUM TOTAL

RU RU Reach | PV PV TRP | Afinita | RU RU PV PV

(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (potet)
12-19 let 7.36 44096| 8.87| 3.96 336 936 67.79| 51.78| 14.21 474594 |  6.10 87918 499
20-29 let 23.08 138342| 16.62| 15.63 1330 654 159.90|  97.02| 23.79 794 650| 24.70 356 221 844
30-39 let 25.92 155338| 18.43| 20.38 1734 599 205.81| 107.57| 24.09 804 793| 28.00 403 852 102
40-49 let 16.47 98704| 16.86| 13.22 1125010 192.16|  98.40| 16.74 559 037| 18.71 269 850 037
50-59 let 17.05 102216| 21.43| 31.90 2715 654 569.33| 125.07| 13.64 455478 13.27 191 395 612
60-69 let 8.64 51758| 24.20| 13.33 1134274 530.34| 141.24| 6.11 204229 7.83 112 993 736
70-79 let 1.48 8888| 17.92| 1.58 134 780 271.76| 104.60| 1.42 47357 1.39 20 063 390

Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Graf 2: Vek podl'a RU(%)
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Tabul'’ka 3: Najvyssie dokoncené vzdelanie

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV
(%) (pocet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (pocet)
Neukon&ené zakladné vzdelanie 3.17 18988 5.80| 1.63 139012 42.43 33.82| 937 312883 277 39985188
Ukoncené zakladné vzdelanie 6.42 38463 13.79 443 377 304 135.30 80.50 7.97 266 294 6.76 97 540 225
Vyuleny(4) bez maturity 22.50 134 844| 17.99| 30.76 2618 330 349.31| 104.99| 2143 715758 | 25.50 367 776 979
Stredoskolské s maturitou (vratane nadstavby) | 43.44 260362 18.65| 44.98 3 828 608 27430 108.87| 39.90 1332817 42.61 614 594 599
Vyssie odborné vzdelanie, vysokoskolské Bc. 5.76 34541 2254 3.57 303 926 198.34| 131.56 4.38 146 323 412 59 481 081
Vysokoskolské (Mgr., Ing., atd".) 18.71 112 145| 18.92| 14.62 1244726 209.97| 11041 16.95 566 063| 18.23 262917 147
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 3: Najvyssie dokonc¢ené vzdelanie podl'a RU(%)
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Tabul'ka 4: Pocet 0s6b v domécnosti

MEDIUM TOTAL

RU RU Reach | PV PV TRP | Afinita | RU RU PV PV

(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (potet)
1 osoba 12.48 74774| 20.80| 10.67 908 014 25256 121.38| 10.28 343303| 10.34 149 165 802
2 osoby 27.16 162789| 21.66| 34.08 2901198 385.98| 126.40| 21.49 717 748| 21.68 312 740 809
3 osoby 23.55 141126| 1526 23.56 2005 682 216.84| 89.05| 26.44 883232 26.84 387 085 941
4 osoby 23.56 141229| 15.45| 21.91 1 864 883 20396 90.15| 26.14 873086 26.13 376 890 419
5 0s0b 8.47 50769| 17.09| 5.82 495 342 166.73|  99.74| 8.49 283690| 6.42 92 543 713
6 a viac 0sob 4.78 28655 11.45| 3.96 336 787 13451 66.80| 7.16 239079| 8.59 123 868 536

Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Graf 4: Pocet 0s6b v domacnosti podl'a RU(%)
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Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
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Tabul'ka 5: Gazdina

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP | Afinita | RU RU PV PV
(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (potet)
Gazdiné - Ano 72.34 433537 20.14| 79.00 6724 253 312.35| 117.53| 61.55| 2055721| 64.97 937 110 505
Gazdina - Nie 27.66 165808| 12.33| 21.00 1787 654 13290 71.94| 38.45| 1284420| 35.03 505 184 715

Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Graf 5: Gazdina podl'a RU(%)
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Tabul'’ka 6: Hlava domacnosti

MEDIUM TOTAL

RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV

(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (potet)
Hiava domécnosti - Ano 46.91 281172| 18.61| 43.96 3741514 247.68| 108.63| 43.19| 1442512| 47.75 688 651 125
Hlava domécnosti - Nie 53.09 318172| 16.01| 56.04 4770392 240.05 93.44| 56.81 1897 629| 52.25 753 644 095
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Graf 6: Hlava domdacnosti podl'a RU(%)
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Tabul'ka 7: Ekonomick4 aktivita

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV
(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (potet)
V pracovnom pomere (i nepravidelnom) 57.06 341973| 18.75| 53.00 4511 699 247.35| 109.42| 52.15| 1741764| 54.38 784 248 638
Podnikatel'(ka), Zivnostnik 13.81 82780 16.64| 1191 1013 746 203.72 97.09| 14.23 475175| 15.78 227 544 680
Nepracujtci 21.05 126 140| 12.74| 15.98 1360 481 137.44 74.37| 28.30 945239| 23.16 334034 824
Dochodca 8.08 48451 26.00| 19.10 1625 980 872.46| 151.73 5.33 177 963 6.69 96 467 077
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 7: Ekonomicka aktivita podl'a RU(%)
0% 50 % 100 %
57

V pracovnom pomere (i nepravidelnom)

Podnikatel'(ka), Zivnostnik

Nepracujuci

Dochodca

B Médium Bl Total

Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

‘2a:Gemius

| mediaresearch




Q) monitor

iab

pravda.sk | varecha.pravda.sk

Tabul'ka 8: ABCDE nirodni socioekonomicka klasifikicia

MEDIUM TOTAL

RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV

(%) (pocet) (%) | (%) (pocet) (%) (%) (%) (pocet) (%) (pocet)
A - najvyssi 19.88 119157 19.22| 19.83 1687 749 27218 112.15| 17.73 592 118| 19.69 283961 812
B 7.40 44337 19.47 5.97 507 971 22312 113.66 6.51 217 400 6.87 99 027 646
C1 17.54 105102 20.20( 13.69 1165271 22393 117.88| 14.88 496900| 16.05 231 482 248
C2 15.43 92496 18.22| 27.40 2332 645 459.42| 106.32| 14.52 484 840| 17.46 251787 947
D 16.45 98600 15.45| 1391 1184177 185.50 90.15| 18.25 609 565| 16.50 237 950 418
El 10.82 64 851| 18.61 9.11 775 631 222.57| 108.61 9.96 332769| 10.67 153 854 617
E2 6.30 37764 16.05 3.46 294 583 125.23 93.69 6.73 224 632 6.30 90934 923
E3 3.31 19822| 13.64 5.14 437 885 301.21 79.58 4.16 138 820 4.20 60 579 663
Deti 12-13 rokov 2.87 17 211 6.76 1.48 125995 49.49 39.46 7.28 243093 227 32715946
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Graf 8: ABCDE narodna socioekonomicka klasifikacia podl'a RU(%)
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Tabul'ka 9: Cisty prijem domacnosti

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV
(%) (pocet) (%) (%) (pocet) (%) (%) (%) (pocet) (%) (potet)
Do 200 EUR 1.88 11256| 17.14 1.66 140967 214.59| 100.01 1.88 62728 1.68 24 201 607
201 - 350 EUR 4.15 24862| 17.07| 3.67 312 664 214.64 99.61| 4.16 139101| 3.66 52 804 298
351 -500 EUR 11.16 66906 20.30| 13.79 1173 642 356.06| 118.46 9.42 314749| 10.46 150 932 604
501 - 650 EUR 11.17 66951| 18.26| 9.51 809 795 220.89| 106.59| 10.48 350063| 10.64 153 517 061
651 - 800 EUR 13.82 82808| 19.94| 23.34 1986 869 478.43| 116.37| 11.87 396562 11.56 166 676 954
801 - 1000 EUR 13.33 79 867| 20.74| 14.86 1264523 328.35| 121.03| 11.01 367 748 | 12.30 177 402 805
1001 - 1150 EUR 7.38 44244 1735 4.36 371351 145.64| 101.27 7.29 243 474 6.36 91 703 250
1151 - 1350 EUR 8.34 49981| 22.75| 6.39 543 808 247.55| 132.79| 6.28 209765 7.15 103 146 693
1351 - 1650 EUR 445 26 653 13.73 5.77 491 338 253.12 80.14 5.55 185 356 711 102 579 430
1651 EUR a viac 7.10 42537| 1648| 5.52 469 651 181.95 96.18| 7.38 246 481| 843 121 639 236
Bez prijmu 5.24 31379 9.23| 237 202 022 59.39 53.84| 9.72 324800 5.05 72 819 440
Neviem, nechcem odpovedat’ 12.00 71895| 13.75 8.76 745 277 142.53 80.25| 14.95 499 307| 15.59 224 871 841
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 9: Cisty prijem domacnosti podl'a RU(%)
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Tabul'ka 10: Vel'kost’ miesta bydliska

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV
(%) (pocet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (pocet)
Do 999 obyvatel'ov 11.24 67383 16.80 8.83 751323 187.36 98.07| 11.46 382912 11.52 166 162 491
1000 - 4999 obyvatel'ov 30.09 180327| 17.34| 35.08 2986 292 287.23| 101.23| 29.72 992788| 28.06 404 753 475
5000 - 19999 obyvatel'ov 15.31 91729 15.71| 13.31 1133075 194.11 91.71| 16.69 557 404| 15.50 223 622 333
20000 - 99999 obyvatel'ov 29.52 176 933| 17.46| 33.67 2 865715 282.73| 101.88| 28.98 967 872| 31.83 459 019 515
Nad 100000 obyvatel'ov 13.84 82971 18.04 9.11 775 502 168.62| 105.29| 13.15 439164| 13.09 188 737 406
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 10: Vel'kost miesta bydliska podl'a RU(%)
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Tabul'ka 11: Kraj

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV
(%) (pocet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (pocet)
Banskobystricky kraj 14.65 87806| 21.48| 24.14 2055 075 502.67| 125.35| 11.69 390394| 10.97 158 253 034
Bratislavsky kraj 12.28 73600 16.51 8.02 682 486 153.11 96.37| 12.74 425635| 13.65 196 873 295
Kosicky kraj 12.98 77 804| 16.35| 11.47 975947 205.14 95.45| 13.60 454293| 12.96 186 959 340
Nitriansky kraj 11.92 71435| 16.18| 10.42 886 897 200.90 94.44| 12.62 421559| 13.30 191 823 724
Presovsky kraj 12.81 76 802| 15.14| 11.62 989 449 195.11 88.39| 14.50 484 253| 13.18 190 075 716
Trenciansky kraj 12.27 73557 18.23| 11.69 994 997 246.64| 106.42| 11.53 385219 9.36 135 009 689
Trnavsky kraj 9.98 59822 17.06 9.59 816114 232.71 99.56| 10.03 334881| 10.78 155 486 887
Zilinsky kraj 13.10 78515| 16.89| 13.05 1110943 238.98 98.57| 13.29 443903| 15.80 227 813 533
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 11: Kraj podl'a RU(%)
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Tabul'ka 12: Vybavenost

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV
(%) (pocet) (%) (%) (pocet) (%) (%) (%) (pocet) (%) (pocet)
Rodinny dom, vila, rol'nicka usadlost’ 4294 257378| 17.01| 46.21 3933 5% 259.93 99.26| 43.26| 1445058| 41.53 598 959 095
Chata, chalupa 12.40 74332| 16.40| 10.59 901 067 198.80 95.71| 12.96 432815| 11.49 165 790 692
Osobny automobil 70.65 423 456| 17.52| 67.54 5748 936 237.92| 102.28| 69.08 2307 354| 68.28 984 739 196
Umyvacka riadu 30.27 181398| 17.19| 25.12 2138114 202.57| 100.30| 30.18| 1007 896| 28.44 410205 622
Videoprehréava¢/ DVD prehrévac 65.10 390178 17.11| 62.20 5294727 232.19 99.86| 65.19 2177 512| 67.94 979 957 679
Videokamera, digitdlna videokamera 30.45 182506| 15.22| 25.27 2150712 179.30 88.80| 34.29 1145387| 35.01 504 917 037
Farebna TV 84.68 507 523| 17.76| 88.97 7 573 469 265.06| 103.67| 81.69| 2728417| 8591 1239 090 401
Domaéce kino 25.40 152255| 15.69| 18.95 1613120 166.24 91.57| 27.74 926 614 | 26.77 386 157 597
Osobny potitat 81.08 485942| 17.50| 78.99 6723534 242.18| 10215 79.37| 2651092| 83.26 1200 800 185
Pripojka kéblovej TV 49.73 298 038| 16.79| 42.30 3600 432 202.86 98.01| 50.74| 1694770 51.99 749 854 580
Ni¢ z uvedeného 2.29 13746 14.70 1.54 131 447 140.52 85.76 2.67 89 322 4.06 58 605 416
Nepytal 1.58 9452 6.23 0.73 62 029 40.89 36.37 4.34 144 841 1.02 14774 044
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 12: Vybavenost’ podl'a RU(%)
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Tabul'ka 13: VSetky miesta pouZzivania internetu

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach| PV PV TRP | Afinita | RU RU PV PV
(%) (pocet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (pocet)
Doma 95.86 574513| 17.32| 97.23 8276351 24954 101.10| 94.82| 3167000 9526| 1373965570
V zamestnanf 29.86 178977| 15.98| 24.54 2088997| 18650 9325| 3202 1069616] 32.72 471 900 424
Vlastny potitag pripojeny na verejnej sieti 7.16 42916| 13.95| 4.79 407749  132.58| 81.44| 879 293679| 829 119 509 997
Verejny potital na verejnosti (napr. Skola, inter- | o) 29011| 1533| 3.06 260868| 137.88| 89.49| 541 180 662| 4.03 58140 149
netova kaviareri)
U znédmych/rodiny 7.12 42670 1517| 492 418466| 148.78| 8854| 8.04 268580| 7.51 108 352 964
Na inom mieste 6.09 36498| 1339 3.9 280143 10275 7813| 7.79 260350 6.68 96 345 853
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 13: VSetky miesta pouZivania internetu podl'a RU(%)
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Tabul'ka 14: Spdsob pripojenia doma

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV
(%) (pocet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (pocet)
Dial-up 11.76 70474| 19.21| 12.20 1038 754 283.21| 112.14| 10.49 350242| 10.00 144 289 123
Mobil 8.00 47961 15.63 7.64 650 560 212.06 91.24 8.77 292939 9.49 136 901 543
Broad band 64.59 387113 18.35| 67.63 5756 853 27290 107.10( 60.31 2014342| 64.04 923 580 312
Neviem 3.92 23522 14.37 4.16 353 827 216.11 83.85 4.68 156 343 5.08 73216 630
Nemam doma internet 11.73 70273| 12.75 8.36 711914 129.17 7442 15.76 526273| 11.39 164 307 612
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 14: Spo6sob pripojenia doma podl'a RU(%)
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Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
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Tabul'ka 15: Merana frekvencia uzivania internetu (AIMmonitor)

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach| PV PV TRP | Afinita | RU RU PV PV
(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (pocet)
1-5 dni v mesiaci 9.26 55519| 4.72| 4.62 393 130 3341| 27.54| 33.64| 1123611 3.38 48747 375
6-10 dnf v mesiaci 14.98 89811| 14.33| 842 716704| 11432 83.61| 17.92 598 657| 6.83 98 566 774
11-15 dni v mesiaci 16.15 96773| 23.11| 10.65 906768 21653 134.87| 11.97 399887 7.92 114 272 944
16-20 dni v mesiaci 16.35 97987| 23.32| 19.14 1628792  387.69| 136.12| 12.01 401177| 14.68 211 683 495
21 a viac dni v mesiaci 4326 259 253| 30.31| 57.17 4866513| 56893 176.89| 24.45 816807| 67.19 969 024 631
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 15: Merana frekvencia uzZivania internetu (AIMmonitor) podl'a RU(%)
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Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
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Tabul'ka 16: Ekonomicky aktivny ako

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV
(%) (pocet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (pocet)
Zamestnanec 47.64 285555| 18.29| 43.05 3664 561 234.68| 106.73| 44.64 1491080 46.29 667 632943
Pracujtci Student(ka) / uceri 5.23 31348| 2293| 3.67 312317 228.43| 133.81| 391 130559 3.18 45871 617
Pracujtci dochodca 2.69 16 096| 23.86| 4.23 359 825 533.30| 139.23| 1.93 64428 2.73 39329 284
Osoba na rodi¢ovskej dovolenke 1.50 8972| 15.38| 2.06 174997 300.03 89.78| 1.67 55696 2.18 31414795
Respondent nie je v zamestnaneckom pomere 4294 257372| 15.38| 47.00 4000 208 238.98 89.74| 47.85 1598377 | 45.62 658 046 582
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 16: Ekonomicky aktivny ako podl'a RU(%)
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B Médium Bl Total
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
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Tabul'ka 17: Charakteristika zamestnania

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach| PV PV TRP | Afinita | RU RU PV PV
(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (potet)

Vy&s{ management 1.31 7831 14.82| 099 83926| 158.78| 86.47| 151 50474| 157 22 658 743
Stredny management 6.87 41191| 2057| 9.24 786338| 39259 120.02| 5.73 191260| 5.62 81051 147
Vysoko kvalifikovany odbornik (utitel’, vedec) |  8.60 51547| 1727| 721 613825  205.65| 100.79| 8.53 285012| 9.47 136 521 623
Pracujuci v kancelarii (dradnik,aétovnik) 11.98 71821| 19.48| 10.14 862773  233.99| 113.68| 10.54 352086 10.74 154 835 324
z;::tl;um mimo kanceldriu (napr. - obchodny |, 10421| 13.44| 155 131734|  169.92| 7845 222 74029| 1.86 26 846 161
Mistr, stani¢ni sestra, vedouci smény apod. 4.88 29255| 27.17| 342 290931 270.21| 158.58| 3.08 102814| 3.15 45 454 807
Manuélny pracovntk s min. stredoskolskou | g, 49224| 2235 5.79 492773| 22369 13041 6.30 210356 5.99 86 394 956
kvalifikaciou
Kvalifikovany manudlny pracovnik v polno- | 6606 17.19| 097 82447| 21449 10031 1.10 36705 097 14 035 569
hospodars tve, lesnictve, a pod.
Kvalifikovany manudlny pracovnik v ostat-

) ) ' 8.56 51285| 15.61| 8.69 739498|  22508| 91.10| 9.39 313734| 11.23 162 007 077
nych odboroch (montér, remeselnik)
:ﬁ;‘:ﬁ;‘y pracovnik bez kvalifikicie (vratnik, | 5 o 22789| 17.37| 5.02 427455  32578| 101.37| 375 125291| 3.77 54 443 231
Respondent nie je v zamestnaneckom pomere | 42.94 257372| 15.38| 47.00 4000208 23898| 89.74| 47.85| 1598377| 45.62 658 046 582
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Graf 17: Charakteristika zamestnania podl'a RU(%)
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Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
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Tabul'ka 18: Podnikatel'ska ¢innost’
MEDIUM TOTAL

RU RU Reach| PV PV TRP | Afinita | RU RU PV PV

(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (potet)
Specializovany odbornik (pravnik, architekt) 1.87 11219| 16.01] 121 103189|  147.26| 9345 2.00 66910 2.04 29397 103
S:)’“"Stama fyzicka osoba (remeselnik, predaj- |, ;) 60000| 17.57| 9.22 784827|  229.85| 102.56| 9.76 326049| 11.40 164 417 419
Vlastnik obchodu, spolo¢nosti 1.86 11136| 13.91| 141 119781|  149.56| 81.16| 2.29 76477| 229 32989 616
Stikromny rolnik 0.07 423 705 007 5949 99.00| 41.15| 017 5738 0.05 740 542
Respondent nie je podnikatel 86.19 516564 17.22| 88.09 7498161| 249.92| 10048| 85.77| 2864966| 8422| 1214750540
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Graf 18: Podnikatel'ska ¢innost’ podl'a RU(%)
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Zdroj: AIMmonitor —IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
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Tabul'ka 19: Pocet podriadenych

MEDIUM TOTAL

RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV

(%) (pocet) (%) (%) (pocet) (%) (%) (%) (pocet) (%) (pocet)
Bez podriadenych 8.02 48039| 16.02| 8.49 722958 241.07 93.49| 857 286375| 10.76 155 178 815
1 az 5 podriadenych 7.01 42021 18.75| 7.18 611 543 272.821 109.41| 641 214043 6.06 87 383 835
6 az 10 podriadenych 3.01 18064| 22.26| 2.38 202223 249.15| 129.89| 2.32 77505 197 28 416 878
11 az 50 podriadenych 3.39 20345 17.99| 3.69 314 504 278.13| 105.01| 3.23 107978 3.36 48 446 874
viac ako 50 podriadenych 0.56 3332 10.26| 0.39 32781 100.95 59.89| 0.93 31007 0.82 11828 168
Respondent nema moznost’ mat’ podriadenych | 78.01 467542 17.02| 77.87 6 627 897 241.27 99.33| 7854 2623232| 77.03 1111 040 649

Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Respondent nema moZnost’ mat’ podriadenych

Graf 19: Pocet podriadenych podl'a RU(%)
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Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
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Tabul'ka 20: Ekonomicky neaktivny ako

MEDIUM TOTAL

RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV

(%) (pocet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (pocet)
Nezamestnany(a) 5.59 33515 17.32 4.90 417 069 215.56| 101.10 5.53 184 757 4.32 62 368 811
Ziak, student, ucent 10.86 65073 10.09 5.65 480 691 74.52 58.88| 18.44 615966 | 10.68 154 096 687
Osoba v domécnosti 0.59 3534| 10.83 0.45 38678 118.51 63.20 0.93 31164 2.28 32920 893
Osoba na rodi¢ovskej dovolenke 3.81 22859| 22.77| 4.01 341324 339.92| 132.86| 2.87 95883| 4.97 71735951
Ostatni 0.57 3433| 13.99 1.05 89 185 363.48 81.68 0.70 23429 0.93 13 375 486
Respondent je ekonomicky aktivny, resp. | ;q57|  470929| 18.82| 8394 7144959 28560 109.86| 71.52| 2388940| 76.81| 1107797 393
nepracujtci déchodca

Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015

Respondent je ekonomicky aktivny, resp. nepracujtici dochodca

Graf 20: Ekonomicky neaktivny ako podl'a RU(%)
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00/0

50 %

100 %

B Médium

Bl Total

‘2a:Gemius

21-

| mediaresearch




monitor

O,

iab

pravda.sk | varecha.pravda.sk

Tabul'ka 21: Poéet deti v domdacnosti

MEDIUM TOTAL
RU RU Reach | PV PV TRP Afinita | RU RU PV PV
(%) (potet) (%) (%) (potet) (%) (%) (%) (potet) (%) (potet)
Ziadne dieta 64.93 389182 17.76| 69.70 5932972 270.78| 103.66| 62.64 2092272| 65.09 938 854 845
1 dieta 17.05 102206| 16.91| 13.27 1129267 186.80 98.67| 17.28 577280| 1441 207 781 167
2 deti 9.26 55498 15.87| 9.31 792 459 226.56 92.60( 10.00 334002| 13.90 200 518 523
3 deti 1.51 9059 17.77| 091 77 681 152.35| 103.69 1.46 48 689 1.25 18 062 424
4 deti 0.35 2094| 19.93 0.13 11 236 106.92| 116.33 0.30 10 034 0.21 3 089 364
5 deti 0.15 873| 12.73 0.20 16 939 246.74 7427 020 6 555 0.35 5045 615
6 a viac deti 0.16 964| 5.89 0.03 2 645 16.15 3436 047 15 638 0.18 2 586 348
Neodpovedal 6.58 39466| 14.74 6.45 548 708 204.94 86.03 7.65 255669| 4.60 66 356 935
Zdroj: AIMmonitor — IAB Slovakia — Mediaresearch & Gemius, Marec 2015
Graf 21: Pocet deti v domacnosti podl'a RU(%)
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LEGENDA

Dole uvddzany pojem "ciel' ovéd skupina"(dana ciel'ové skupina, vybrana ciel' ovd skupina, vybrana CS) je tu pouZivany v zmysle ciel ova
skupina uvedend v riadku tabul’ky (resp. stfpci grafu) daného sociodemografického ukazovatel'a, tj. napr. ciel'ova skupina "Zeny",

"o

"Trnavsky kraj", "Dochodca", a pod. Ciel'ova skupina Vsetci je definovand ako Osoby vo veku 14-79 rokov, ktoré aspori raz v poslednom

mesiaci navstivili internet.

MEDIUM:
RU(pocet) — pocet navstevnikov (redlnych uzivatel'ov) vybraného média z prislusnej ciel ovej skupiny

RU(%) — zloZenie navstevnikov

Informaécie o profile navstevnikov vybraného média — v podobe percentudlneho rozloZenia uzivatel'ov internetu (podl'a Reach) medzi
jednotlivé ciel'ové skupiny.

RU(%) = RU(pocet)(médium)(vybrana CS)/RU(pocet)(médium)(CS vSetci)*100

Reach(%) — pomer poctu navstevnikov média z prislusnej ciel ovej skupiny k vel'kosti tejto ciel' ovej skupiny
Reach(%)(CS) = RU(pocet)(médium)(CS)/vel'kost’ CS(pocet)*100

PV(pocet) — pocet zobrazeni (page views) generovanych na médiu uzivatel'mi z prislusnej ciel'ovej skupiny

PV (%) — zloZenie zobrazeni (page views)

Informaécie o profile navstevnikov vybraného média — v podobe percentudlneho rozloZenia uZivatel'ov internetu (podl'a zobrazeni (page
views)) medzi jednotlivé ciel'ové skupiny.

PV (%) = PV(pocet)(médium)(vybrana CS)/PV(pocet)(médium)(CS vsetci)*100

TRP(%) — Target Rating Points

Hruby zasah danej ciel'ovej skupiny na vybranom médiu.

TRP(%) = PV(pocet)(médium)/vel'kost’ CS(pocet)*100

(podobne je definovany ukazovatel GRP(%) Gross Rating Points, iba ako ciel'ova skupina je brana celd populécia, cielova skupina
"Vsetci")

Afinita(%) — afinita reach
Koeficient vyjadrujici vzt'ah navstevnosti vybraného média k navstevnosti vetkych meranych médii.
Afinita(%) = Reach(%)(médium)(vybrand CS)/Reach(%)(médium)(CS vsetci)

TOTAL:
Total RU(pocet) — pocet navstevnikov (redlnych uzivatel'ov) vSetkych meranych médii z prislusnej ciel'ovej skupiny

Total RU(%) — zloZenie navstevnikov, t.j. informécie o profile Reach celkom pre vetky merané média

Informécie o profile navstevnikov vSetkych meranych médii — v podobe percentualneho rozloZenia uzivatel'ov internetu (podl'a Reach)
medzi jednotlivé ciel'ové skupiny.

RU(%) = RU(pocet)(vSetky média)(vybrana CS) /RU(pocet)( vetky média)(CS vSetci)*100

Total PV(pocet) — pocet zobrazeni (page views) generovanych na vSetkych meranych médiach uzivatel'mi z prislusnej ciel' ovej skupiny

Total PV(%) — zloZenie zobrazeni, t.j. informdcie o profile zobrazeni (page views) celkom pre vSetky merané média

Informaécie o profile navstevnikov vsetkych meranych médii - v podobe percentudlneho rozlozenia uzivatel'ov internetu (podl'a zobrazeni
(page views)) medzi jednotlivé ciel'ové skupiny.

PV (%) = PV(pocet)(vSetky médid)(vybrand CS) /PV(pocet)(vsetky média)(CS vSetci)*100

Otazka IT znalosti

Zakladné - osoby, ktoré deklarujt zékladné znalosti préce s pocitatom a internetom (napr. pisanie zdkladnych textov, ukladanie stiborov,
elektronickd posta, prezeranie www stranok, a pod.)

Nadstandardné — osoby, ktoré deklaruju pouZivanie pocitaca a internetu na nadstandardnej drovni. (napr. vyuZzivanie matematickych
funkcif v tabul’kovom procesore, tvorba grafickych prezentdcii, praca s vyhl'addvaémi, databazy na uZivatel'skej tirovni, a pod.)

Profesionalne — osoby, ktoré sa profesionalne venuja IT, technolégidm, a pod. (napr. programétorska alebo administratorska ¢innost’)
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ABCDE klasifikacia

ABCDE Kklasifikdcia umozituje posudzovanie socidlneho a ekonomického postavenia jednotlivcov v spolo¢nosti. Zvy¢ajne je pocitand pre
hlavu domécnosti, vzhl'adom ku $pecifiku internetového kladenia otdzok bola prijatd metéda priameho vypoctu priamo pre jednotlivych
respondentov. Na aktualizacii ABCDE klasifikacie pracovali metodické komisie so zastupcami vyskumnych agenttr, reklamnych agenttr
a odbornej verejnosti. Vysledkom je ndvrh skaly A,B,C1,C2,D,E1,E2,E3. Tato 8kéla zodpovedd medzindrodnému Standardu potvrdené-
mu zdruZenim ESOMAR a aj algoritmus zaradenia jednotlivca zodpovedd medzindrodnym zvyklostiam. ABCDE klasifikacia roz¢letiuje
jednotlivcov domécnosti do socidlnych kategorii na zédklade ekonomického postavenia (ekonomicky aktivny x neaktivny jednotlivec).
Pre ekonomicky aktivnych potom rozlisuje podnikatel' ov a zamestnancov. Pozicia v zamestnani potom sltizi k d’alsej diferenciécii (vra-
tane pripadného poctu podriadenych os6b pre vedtcich zamestnancov). Pre vSetky vzniknuté triedy ma na zavere¢né zaradenie vplyv
vzdelanie skiimanej osoby. Pre ekonomicky neaktivne osoby sa na zdklade standardu ESOMAR nepostupuje podl'a ich posledného
zamestnania, ale na zdklade stupria ekonomickej sily meranej prostrednictvom vybavenosti domécnosti, vplyv vzdelania sa prejavuje aj
tu. Vzhl'adom k tomu, Ze medzindrodny postup zodpoveda eurépskym stuptiom, vychddza pri jeho pouziti horsia socidlna struktira
obyvatel'ov SR neZ bolo zvykom pre st¢asni klasifikdciu ABCD, av$ak této Struktira umoziuje robit’ porovnania v rdmci Eurépy. Na-
priek tomu sa komisie rozhodli, Ze pre pouzitie v rdmci SR bude pouZitd upravena skala, ktord zohl'adni Specifika SR. Tato upravena
skala vznika z eurépskeho Standardu posunutim o jednu alebo dve triedy vyssie ¢i niZsie na zdklade indexu Zivotného minima domaéc-
nosti, v ktorej skimané osoba Zije.

A - Skupina s najvyss$im socidlnym statusom v spolo¢nosti danym vysoko prestiZnym zamestnanim a zaroven najvyssimi prijmami.

B - Skupina s nadpriemernymi prijmami, zvy¢ajne vy$si manazment a skupina vyssich profesiondlov s minimalne stredoskolskym vzde-
lanim.

C1, C2 - Skupina s priemernym Zivotnym Standardom a priemernymi prijmami. Ide o skupinu napr. malych podnikatel'ov a Zivnost-
nikov, technikov, tradnikov a niz8ich odbornikov.

D - Skupina s priemernym aZz mierne podpriemernym Zivotnym Standardom. Patri sem napr. skupina kvalifikovanych manualnych
pracovnikov.

E1, E2, E3 — Skupina charakterizovand podpriemernym Zivotnym Standardom, kde sa nachddzajia predovsetkym neaktivni jednotlivci,
tzn. nezamestnani, dochodci alebo nekvalifikovani robotnici, a pod.

Otazky k ekonomickej aktivite a k zamestnaniu:

Tieto otazky (ot. 17, 18, 19, 20 a 21) st (okrem inych) pouZité predovsetkym ku stanoveniu ABCDE klasifikdcie. Na zdklade odpovedi
respondenta na otdzku 7 (Ekonomickd aktivita) mu je d’alej polozend skupina Specifickych otdzok. Otdzka 7 je teda pouzitd ako filter
na kladenie d’al$ich otdzok. Teda vysSie uvedenych pét’ otdzok nie je poloZenych kazdému respondentovi. Preto pre moZnost’ tvorby
ciel'ovych skupin v ramci celej populécie je doplnena segmentéacia jednotlivych odpovedi na ttito otdzku o skupinu respondentov, ktorym
tato prislusna otdzka nebola poloZend. Teda napriklad pri otdzke ¢. 19 "Podnikatel'ska ¢innost'"je tato skupina ozna¢ena "Respondent nie
je podnikatel™.
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